Wstepne wyniki badan

Nizej zamieszczamy skrotowy komentarz i forme tabelaryczng wybranych wynikow z
wstepnej analizy danych. Skrétowos¢ tej prezentacji wynika z faktu, ze przetwarzanie i analizy
danych nadal trwaja.

W badaniach wlasnych zrealizowanych w tym projekcie w 2013 r. skupiono si¢ na
problematyce perspektyw i szans mtodego pokolenia ze szczegdlnym uwzglednieniem
orientacji spotecznych i kulturalnych w perspektywie uwarunkowan ekonomicznych,
edukacyjnych, srodowiskowych. Cele i dgzenia zyciowe mtodego pokolenia przedstawiono na
podstawie wiasnych obliczen i analiz danych pozyskanych z zintegrowanej bazy danych

,Diagnoza spoleczna 2013”.

Cele i dazenia mtodych Polakow wskazywane jako warunek udanego, szczgsliwego
zycia najczesciej koncentrujg sie na zdrowiu (58%), pracy (41%) finansach (39,5%) i rodzinie
(37%). Co piaty badany uwaza za najwazniejszy warunek udanego zycia podaje przyjaciot
(23,5%), dzieci (21,4%) rzadziej wyksztatcenie (16,4%). Osoby pozostajace w zwigzkach
cenig je sobie i udane potomstwo bardziej niz pozostali respondenci. Aspiracje i cele zyciowe
badanych istotnie si¢ r6znig w zalezno$ci od wyksztatcenia.

Dla uczacych si¢ wazniejsi sg przyjaciele niz praca, ale wyksztalcenie najwazniejsze.
Z t3 r6znicy, ze absolwenci szkot zawodowych nie odczuwaja w takim stopniu jak inni
potrzeby inwestycji we wiasne wyksztatcenie. Przeciwnie absolwenci licedw
ogolnoksztatcacych, ktorzy taka potrzebg odczuwaja dwa razy czg¢$ciej niz np. absolwenci
technikow.

Miejsce zamieszkania to kolejna okoliczno$¢ roznicujaca dazenia i cele badanych.
Okazuje si¢, ze mieszkancy wsi znacznie czgsciej niz ludnos¢ w miastach wigzg swoje
aspiracje z pracg. Natomiast mieszkancy miast czgsciej wyznaczaja sobie cele dotyczace
wlasnej osoby.

Tradycyjne wartosci wiejskie to praca, pienigdze i dzieci. Dla mieszkancéw wielkich
miast hierarchia jest inna - przyjaciele sa roéwnie wazni jak praca a wazniejsi niz pienigdze.
Czesciej tez przyktadajg wage do takich wartosci jak wolno$¢ i swoboda. Odmiennos¢
sytuacji i szans zez wzgledu stopien urbanizacji miejsca zamieszkania obrazuje odsetek
bezrobotnych, ktory jest na wsi cztery razy wyzszy niz w wielkich miastach. W wielkich
miastach tylko jeden na dziesi¢ciu nie pracuje lub nie uczy si¢ - na wsi takich osob jest 30%.

Mieszkancy wsi muszg czegsciej niz wielkomiastowi mysle¢ o swojej pracy i zarabianiu



pienigedzy. Mtodziez wielkomiejska moze oddawac si¢ przyjazniom, korzysta¢ z wolnosci i
cechowac si¢ pogoda ducha, gdyz ma nieco wigcej powoddéw czy szans, aby bardziej
optymistycznie niz ich rowiesnicy ze wsi 1 matych miast mysle¢ o zaspokojeniu swoich
potrzeb.

Ponadto mieszkancy wsi narazeni sg na bariery edukacyjne ustawione w dwoch
miejscach - na przej$ciu miedzy podstawowka a szkotg $rednig na wsi odpada o 10% uczniow
wiecej niz w miescie, a dalsze dziesi¢¢ procent mniej (odpada) na przej$ciu miedzy maturg a
rozpoczeciem studiow. Bariery edukacyjne malejg ze wzrostem wielkosci miast. Ludzie si¢
od siebie r6znig a mtode kobiety roznig si¢ od mtodych me¢zczyzn jeszcze bardzie;.
Deklaracje kobiet s3 wyraznie biologicznie uzasadnione: najwazniejsze to znalez¢ dobrego
partnera do matzenstwa, sptodzi¢ z nim udane dzieci 1 zy¢ w dostatku. Dla mtodych
mezczyzn strategia jest inna, cho¢ uzasadnienie rownie egzystencjalne: zarobic tyle
pieniedzy, aby starczylo na takg kobiete, jaka si¢ wybierze, wtedy zwiazek bedzie udany;
jesli zdarzg si¢ w nim dzieci to trzeba bedzie na nie zarobi¢ jeszcze wigcej pieniedzy.

Ze wzgledu na wiek réznice sg nastepujace. Mtlodsi 18-20: przyjaciele, praca,
wyksztalcenie, dzieci; Mtodzi w srednim wieku 21-24: praca, matzenstwo, przyjaciele,
wyksztatcenie; Starsi 25-29: udane malzenstwo, praca, dzieci, przyjaciele. Nie sa to wyniki
odbiegajace od rezultatow innych badan i zdrowego rozsadku. Zastanawiajace sa
zréznicowania obrazujace gltebokie nieréwnosci 1 bariery w sytuacji zyciowej mlodego

pokolenia.

Orientacje kulturalne mlodego pokolenia rozpatrywano w dwoch wymiarach
reprezentowanych przez indeks kultury elitarnej i indeks kultury popularne;.

Uczestnictwo w kulturze elitarnej moze by¢ obrazem a moze i miarg drastycznych
nierdwnosci 1 zréznicowania spoteczenstwa. Elitarne formy kultury sg dostepne gtownie
mieszkancom wielkich miast a niedostepne mieszkajagcym na wsi. Uposledzenie mieszkancow
wsi wida¢ szczegolnie wyraznie w przecietnej aktywnos$ci o charakterze elitarnym.

Takze konsumpcja stowa czytanego jest klasowo uwarunkowana. Czytelnictwo jest
liniowa funkcja wyksztalcenia i domena kobiet. To zajecie dla ucznidow i niepracujacych o
wyzszym statusie edukacyjnym. Wida¢ tez kolejng putapke kulturowa szkét zawodowych -
ponad dwukrotnie nizszy poziom konsumpcji elitarnej. To kolejny przyktad, jaka granica
awansu kulturowego jest szkota ogdlnoksztatcaca. Edukacja szkolna polegajaca na

przyswajaniu tresci elitarnej kultury sprzyja bowiem powigkszaniu indywidualnego kapitatu



kulturowego. Dlatego zapewne takze amatorskie formy uprawiania sztuki, to zaje¢cie przede
wszystkim dla uczniéw, studentow i specjalistow w swoich zawodach.

Trudno tez nie zauwazy¢ §wiadectwa reprodukcji dystansow kulturowych przez prace.
Wisrdd pracujacych zrdéznicowanie kulturowe jest drastyczne - 10% wariancji 4-punktowe;j
zmiennej wyjasnia ich zawod. Warto przy tym zauwazy¢, ze pracujacy to tylko 55%

populacji.

Kultura popularna jest tg dziedzing, z ktorg kontakt nieoczekiwanie miejsce
zamieszkania jest mniejsza bariera dla kultury rozrywki niz mozna byt si¢ spodziewac.
Bariery edukacyjne - a wigc kompetencyjne - sg dla kultury popularnej znacznie mniejsze niz
dla elitarnej. Znacznie wazniejszym ogranicznikiem jest zrodlo utrzymania - status ucznia
daje tu olbrzymi handicap. Ciekawe, ze bezrobotni sg nieco bardziej ,,rozrywkowi” niz
pracujacy. Paradoksalnie, niesamodzielno$¢ (zamieszkiwanie u rodzicow) bardzo sprzyja
popularnej konsumpcji kulturalnej - nawet jak si¢ ma dzieci, tatwiej je zostawi¢ z dziadkami i
wyj$¢ - do kina na mecz czy dyskoteke. Jednak nie wszystkich to dotyczy w tym samym
stopniu. W przypadku popularnych form pozadomowej aktywno$¢ kulturalnej - kobiety maja
mniejsze szanse.

Popularng formg ,,udomowionej” kultury sa media elektroniczne. Telewizor jest dla
wszystkich grup ,.kulturowym podktadem”($rednio ponad 1,5 godz. dziennie), cho¢
inteligenci spedzaja przed odbiornikiem o 40 minut przeci¢tnie mniej niz osoby najstabiej
wyksztalcone. Dostrzegamy tu kolejny przyktad mechanizmu reprodukcji - robotnicy
spedzaja wigcej czasu niz przedstawiciele zawodow inteligenckich. Réznice te z wiekiem
wzrosng. Dla bezrobotnych i biernych zawodowo to jedyne zapewne zrddto rozrywki,
edukacji 1 spotecznego kontaktu z otoczeniem zast¢pujacym realne do§wiadczenie.

Uczestnictwo respondentow w kulturze obejmuje, wigc przede wszystkim kontakty i
tresci zwigzane z funkcjonowaniem kultury popularnej i srodkéw masowego przekazu. Jest
ono raczej plaszczyzng rozrywki. Rzadko wiaze si¢ z przezyciami dotyczacymi systemu
trwalych wartosci 1 ich miejscem w zyciu osobistym. Prze wiekszo$¢ badanych jest ono
przezywane raczej w kategoriach aktualnych doznan niz zrodlem poszukiwania i interpretacji

sensu wlasnego zycia, czy tez budowania osobistej tozsamosci.

Internet jest drugg forma kulturowej ,,powszednio$ci” mtodego pokolenia -
intensywnie korzystaja z niego wszyscy ($Srednio ponad 2 godz. dziennie) cho¢ chlopcy nieco

bardziej niz dziewczeta. Mniejsza dostepnos¢ tacz internetowych na wsi odpowiada za nizsza
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popularno$¢ tego medium w tym $rodowisku. Internet jest szczegdlnie waznym katalizatorem
zycia w duzych lecz nie najwigkszych miastach (200tys.-500tys.) - ponad 3 godziny dziennie
spedza w sieci ich mlody mieszkaniec. Zndéw matura jest przepustka do intensywnego
wykorzystywania tego kanatu dostepu do tresci wszelakich. Najlepiej jest mie¢ podiaczonych
rodzicow - wtedy mniej obcigza to wlasng kieszen. Malzenstwo zmniejsza internetowa
konsumpcj¢ - obowiazki rodzinne stajg si¢ wazniejsze niz rozrywka w sieci. Dla pracujacych
sie¢ moze by¢ waznym srodkiem komunikacji i sposobem dostepu do informacji - w takiej
zapewne roli uzywany jest NET przez specjalistow - srednio trzy godziny dziennie - robotnicy
pottora. Cyfrowo najbardziej wykluczeni sg bierni zawodowo. Wida¢ jak praca zawodowa
jest dla Internetu konkurencja - bezrobotni siedza w sieci dluzej niz pracujacy. Wynik ten

sugeruje rozrywkowy charakter tresci, do ktorych siggaja obie grupy (bezrobotni i bierni)?

Orientacje spoleczne. Partycypacja polityczna i zainteresowanie polityka to zajgcie
takze bardziej popularne wérdéd mieszkancow miast. Badani nie majg skrystalizowanych
pogladow ekonomicznych - indeksy ekonomiczne nie wigzg si¢ z zadnymi cechami potozenia
spotecznego. Poparcie dla podwyzszania podatkow jest niezalezne od postulatu zmniejszania
wydatkow publicznych (r = 0, 013 nieistotnie r6zny od zera)! Mieszkanie na prowincji
wyklucza raczej uczestnictwo w politycznym zyciu kraju. To zajgcie gldwnie dla osdb o
wyzszym statusie edukacyjnym ze srodowisk miejskich.

Mimo obserwowanych dystansow i postaw spotecznych respondentow odnoszacych
si¢ do sfery publicznej (polityki, gospodarki), ktore s3 nacechowane negatywnymi emocjami i
brakiem zainteresowania (13% interesuje si¢ polityka), to niezadowolenie z tych dziedzin nie
przetozyto si¢ na poziom satysfakcji deklarowany w sferze prywatnej. Wickszos$¢ badanych
(86%) deklaruje zadowolenie ze swojego zycia. Trudno, wigc oczekiwac aktywnosci
innowacyjnej i daleko idgcych inicjatyw w kierunku zmiany spotecznej skoro wigkszo$¢
mtodych Polakéw przejawia orientacje raczej konserwatywno-autorytarng a zarazem jest

sktonnych akceptowac reguty panstwa opiekunczego.

Rdéznorodnos¢ wyborow, jaka od dwoch dekad niesie ze sobg wspdlczesna Polska
demokratyczna, pluralistyczna i aspirujaca do nowoczesnosci oprocz tego, ze stwarza
potencjalnie wieksze mozliwosci, to nietrudno dostrzec coraz wyrazniej narastajace
nieréwnosci 1 dysproporcje szans miedzy pokoleniami i swoistg ,,pragmatyzacje¢” postaw 1
swiadomos$ci wyrazajacg si¢ niedocenianiem wyzszych celow i wartos$ci a moze 1

zwatpieniem w ich wage 1 ,,obowigzywalnos¢”.
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